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27 Asignaturas / 99 Créditos Académicos

UTH  TEcNICO UNIVERSITARIO EN MARKETING DIGITAL

MDE-1224 | 4 CA

| IIE-0601 | 4CA

| ESG-0201 | 3CA

[ MTE-1201 I 4CA

| Periodo Introduccién al Introduccién a la Marketing |
Académico Marketing Digital linformética Espariol arketing
— v v
EAE-7101 | 4CA IAE-0602 | 4 CA EOE-1615 | 4 CA MTE-1202 | 4CA
11 Periodo Estadistica Informdtica Expresién Oral y
Académico Aplicada Aplicada Escrita Marketing Il
I— =

—

v

( HHG-o4o1I 3CA

CEE-1203 | 4CA

RDE-7102 | 3CA

RFE-7103 | 4CA

111 Periodo Historia de Comercio Redaccién de
Académico Honduras Electrénico Contenidos
Digitales.
i
3 v v

IME-1204 | 4CA

PCE-1302 | 4CA

DME-1226 | 4 CA

IV Periodo
Académico

Investigacion de
Mercados |

Comportamiento
del Consumidor

Gerencia de Marca

v

v

Retoque de
Fotografia

ITE-0209 | 3CA

Ingles Técnico |

PME-7104 | 3CA

PUE-1606 | 4CA

INE-7105 | 4 CA

ITE-0210 | 3CA

V Periodo
Académico

Plan de Marketing
Digital

Publicidad

Inteligencia de
Negocios

Ingles Técnico Il

v

v

PPE-7106 | 4CA

EDE-7107 | 4CA

KAE-7108 | 3CA

SCG-0303 | 3CA

VI Periodo Planificacién de Estrategias KPI’S y Analitica
Académico Plataformas Digitales Digital
Digitales

Sociologia

v

MEE-7109 | 4CA

FIG-0301 | 3CA

CME-7110 || 4CA

VII Periodo Marketing Digital

Académico para
Emprendedorq':“

Filosofia

Content Marketing

Pasantfa de 200 horas

Componentes Presentes en el Plan de Estudios

Pasantia de 200 horas

{::} Vinculacion

Investigacion

Componente Porcentaje presente en el Plan de Estudios
Investigacion 18%
Habilidades en Disefio Grafico 7%
Conocimientos de Marketing 31%
Conocimientos de Negocios 11%
Habilidades Transversales 33%

La Practica Profesional consta de dos
pasantias, las cuales se desarrollaran en el lll y
VI Periodo respectivamente, mismas
acumulan 400 horas.
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